






Constructions de locaux professionnels (1999-2009)
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Constructions de locaux industriels (1999-2009)

 Sources : DREAL Pays de la Loire.

Constructions de locaux tertiaires (1999-2009)

 Sources : DREAL Pays de la Loire.
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Un appareil commercial dominé par la grande distribution et principalement concentré dans 

les pôles urbains

Comme la plupart des territoires à dominante rurale, 
la Vendée a pendant longtemps accusé un certain 
retard dans le développement de ses infrastructures 
commerciales. La situation s’est rapidement inver-
sée, à partir des années 90, en lien avec l’essor de la 
grande distribution qui s’est opéré dans l’ensemble 
des pôles urbains du département. Cette montée 
en puissance des grandes surfaces a d’abord es-
sentiellement reposé sur la multiplication des créa-
tions d’hyper et de supermarchés, mais depuis une 
période récente, elle s’appuie de plus en plus sur le 
développement de zones commerciales destinées à 
accueillir des enseignes spécialisées.

La progression extrêmement rapide de la grande dis-
tribution, qui s’est produite durant les deux dernières 
décennies, a profondément modifi é la structure de 
l’appareil commercial de la Vendée. Elle a notam-
ment provoqué la disparition d’un nombre important 
de petits établissements indépendants et une forte 
augmentation du poids des réseaux de distribution 
intégrés. Ce mouvement de concentration des acti-
vités n’a pas entrainé de détérioration de la situation 
de l’emploi. Les effectifs salariés du secteur ont, au 
contraire, connu une progression assez remarquable 
(+42,8 % entre 1998 et 2008), en particulier dans le 
domaine de la vente de détail (+49,3 %).

La recomposition du paysage commercial vendéen 
s’est essentiellement réalisée au profi t des pôles ur-
bains. Ces derniers concentrent, en effet, la majeure 
partie des nouvelles surfaces de ventes qui ont vu 
le jour depuis le début des années 90. Malgré cette 
évolution, le département possède encore un réseau 
de distribution de proximité assez dense comme 
en atteste le faible nombre de communes totale-
ment dépourvues de commerce (soit 12 sur un total 
de 282). La présence de ces équipements constitue un 
des éléments essentiels au maintien des populations 
en milieu rural, l’accès aux produits et aux services 
de première nécessité faisant partie des principaux 
facteurs qui concourent à l’attractivité des territoires, 
notamment dans un contexte où la demande socié-
tale est de plus en plus exigeante.
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Principales activités commerciales (2008)

Source : Pôle Emploi.
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Part du commerce dans l’emploi salarié (2008)

Source : Pôle Emploi.
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Source : Pôle Emploi.
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Répartition spatiale des surfaces commerciales

 Sources : Direction Départementale de la Protection des 
Populations de Vendée (service SPEC) - CCI de la Vendée.

Evolution des établissements commerciaux 
      (1998-2008)

 Source : INSEE (Fichier Sirene). 
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Source : Pôle Emploi.
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Evolution des effectifs salariés du commerce 

 Source : Pôle Emploi. 

Répartition des effectifs salariés du commerce par secteurs d’activités (2008)

 Source : Pôle Emploi. 
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Source : Pôle Emploi.
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Evolution du chiffre d’affaires du commerce

 Source : Direction Générale des Impôts. 

Evolution des établissements commerciaux  

 Source : INSEE (Fichier Sirene). 



Une offre d’activités de services en cours de densifi cation

Jusqu’au début des années 80, le développement éco-
nomique de la Vendée s’est principalement appuyé 
sur l’essor de l’industrie. A compter de cette période, 
les services marchands ont progressivement pris 
de l’importance, d’abord en lien avec le mouvement 
d’externalisation de fonctions auxiliaires autrefois 
intégrées dans les entreprises manufacturières, puis 
ensuite sous l’effet de l’accroissement des dépenses 
de services effectuées par les ménages. Après avoir 
été longtemps en retard, le secteur joue aujourd’hui 
un rôle de leader dans le tissu économique local à la 
fois en termes de créations d’établissements (+66,5 % 
entre 1998 et 2008) et d’emplois (+37,8 % entre 1998 
et 2008). Du fait de son développement assez récent, 
il reste, cependant, encore nettement sous-repré-
senté en comparaison du poids qu’il affi che au plan 
national (32,5 % des effectifs salariés du secteur 
marchand non agricole en Vendée, contre 43,4 % en 
France).

Compte tenu de sa forte spécialisation industrielle, la 
Vendée possède un secteur tertiaire à l’intérieur du-
quel la branche des services aux entreprises occupe 
une place prépondérante (40,3 % des effectifs sala-
riés des services en 2008). Même s’ils connaissent 
une croissance régulière liée à l’évolution des modes 
de vie et à l’expansion des activités touristiques, les 
services à la personne restent, pour l’instant, plutôt 
en retrait (23,7 % des effectifs salariés des services 

en 2008). Avec l’accélération du vieillissement de la 
population, leur développement devrait nettement 
s’accroître dans les temps à venir. La forte augmen-
tation du nombre des séniors, qui va marquer les 
vingt prochaines années, aura, à n’en pas douter, un 
impact extrêmement important sur l’essor de cette 
fi lière et son potentiel de création d’emplois.

En Vendée, comme partout en France, le développe-
ment des services s’est essentiellement concentré à 
l’intérieur des pôles urbains. Dans certaines zones 
du département, la dispersion spatiale des établis-
sements et des effectifs salariés apparait, toutefois, 
un peu supérieure à la moyenne. C’est notamment 
le cas sur le littoral pour ce qui concerne les servi-
ces aux particuliers et dans le haut-bocage pour les 
services aux entreprises et les transports. Au fi l des 
années, la ville de la Roche sur Yon a progressive-
ment affi rmé sa vocation de principal pôle tertiaire 
du département. Pour l’instant, ce statut repose sur 
des critères plus quantitatifs que qualitatifs. L’agglo-
mération yonnaise reste, en effet, faiblement pour-
vue en entreprises de services à forte valeur ajoutée 
(conseil-assistance, recherche, informatique, …). Le 
renforcement de ces activités représente un enjeu 
important pour les dix années à venir.
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Principales activités de services (2008)

Source : Pôle Emploi.
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Part des services dans l’emploi salarié (2008)

Source : Pôle Emploi.
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Evolution des effectifs salariés des services

 Source : Pôle Emploi. 

Répartition des effectifs salariés des services par secteurs d’activités (2008)

 Source : Pôle Emploi. 
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Evolution du chiffre d’affaires des services

 Source : Direction Générale des Impôts.

Evolution des créations d’entreprises de services

 Source : INSEE.

NB : les statistiques de créations d’entreprises concernent l’ensemble des activités marchandes hors agriculture. Depuis le 1er janvier 2009, elles intègrent les 

données relatives aux créations réalisées sous le statut d’auto-entrepreneur.



Une attractivité touristique devenue un important vecteur d’activités

Avec ses 250 km de littoral, ses deux îles, ses multi-
ples équipements de loisirs et ses grands évènements 
culturels et sportifs, la Vendée dispose de nombreux 
facteurs d’attraits touristiques. Ils constituent de pré-
cieux atouts qui lui ont permis de s’imposer comme 
la première destination de vacances de la côte atlan-
tique (5 millions de visiteurs et 37 millions de nuitées 
en moyenne annuelle). L’importante fréquentation 
touristique dont jouit le département est fortement 
concentrée autour de la dizaine de grandes stations 
balnéaires qui jalonnent sa façade maritime, notam-
ment durant la période estivale. Depuis une époque 
récente, les communes situées dans les terres atti-
rent toutefois un nombre croissant de visiteurs grâce 
aux actions qui sont mises en œuvre pour valoriser la 
diversité et la richesse du patrimoine naturel, archi-
tectural ou culturel. L’attrait pour cette nouvelle offre 
touristique se confi rme d’année en année, montrant 
ainsi qu’elle constitue une réponse adaptée aux évo-
lutions des pratiques d’une clientèle qui privilégie, de 
plus en plus, les séjours de courte durée et la recher-
che de formes de loisirs diversifi ées.

Les activités liées au tourisme occupent une place 
de premier plan au sein de l’économie vendéenne. 
Elles représentent un important vecteur de création 
de revenus (1,6 milliards d’euros de chiffre d’affaires 
direct en 2009) et d’emplois (23.036 salariés en 2009), 
en particulier dans les communes situées le long de 

la façade maritime. Le développement de la fi lière 
touristique s’appuie sur la présence d’infrastructures 
d’hébergement à la fois riches et diversifi ées. Le parc 
de résidences secondaires représente la première 
source d’accueil de vacanciers (94,1 % de l’ensemble 
des capacités d’accueil en 2008), ce qui explique, en 
grande partie, la forte prédominance des ressortis-
sants nationaux dans la cohorte des touristes qui 
fréquentent le département (87,0 % en 2009). De son 
côté, l’hébergement marchand repose majoritaire-
ment sur l’hôtellerie de plein air (70,0 % des capacités 
d’accueil du secteur marchand en 2008), avec une of-
fre qui tend à s’orienter vers une approche plus quali-
tative, comme en témoigne la progression constante 
du taux d’équipement en camping de 3 ou 4 étoiles 
et en parcs résidentiels de loisirs dotés de chalets ou 
de mobile homes. L’hôtellerie classée accuse, en re-
vanche, un important retard de développement, et ce, 
tant en termes de capacités d’accueil que de niveaux 
de prestations. Il paraît aujourd’hui nécessaire de dis-
poser de nouveaux établissements mieux équipés, 
qui permettront de générer plus de valeur ajoutée et 
d’attirer une clientèle étrangère pour l’instant assez 
peu présente.
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Nombre d’établissements Nombre de lits

Vendée 2001 2008 2001 2008

Hôtellerie
Hôtellerie non homologuée
Villages de vacances
Centres de vacances
Résidences de tourisme
Meublés « Gîtes de France »
Meublés « Clévacances »
Meublés non labellisés
Chambres
Hôtellerie de plein air
Aires de camping cars

219
42
24

211
46

501
613

2.964
486
425

15

198
49
24

127
53

449
846

3.567
1.225

421
49

10.152
732

6.331
19.254

9.428
2.619
2.948

14.820
1.294

171.708
582

9.520
1.160
6.229

14.218
15.385

2.344
4.157

16.736
3.189

178.293
3.261

Total hébergement marchand 5.546 7.008 239.868 254.492

Total hébergement non marchand 93.237 112.096 466.185 560.480

Total hébergement touristique 98.783 119.104 706.053 814.972

Evolution des capacités d’accueil touristique

Source : Comité Departemental du Tourisme de la Vendée.

Patrimoine naturel
 Parcs et jardins
 Réserves naturelles et ornithologiques
 Parcs zoologiques 
 Aquariums
 Sites nature et découverte
 Haras national

      Embarcadères du Sud Vendée

Patrimoine historique
 Historial
 Musées - Ecomusées
 Moulins à vent ou à eau
 Château
 Abbaye ou prieuré

Principaux sites d’intérêt touristique

Source : Comité Départemental du Tourisme de la Vendée.
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Capacités d’accueil touristique par type d’hébergement (2008)

Source : Préfecture de la Vendée.

Campings

Hôtels

Résidences de tourisme

Villages de Vacances

Parcs de loisirs

Type de structures 
d’hébergement

Capacités d’accueil touristique (2008)

Source : Insee Pays de la Loire.
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 Parcs de loisirs
 Vélo rail / Train vapeur
 Base de loisirs
  Parcours de golf
  Port de plaisance
 Grand parc du Puy du Fou




